
Aline MARCHAL – Responsable Marketing 
40 rue Louis Lachenal 44300 Nantes 

Tél : 06 32 44 34 42 – mail : marchal.aline@gmail.com 
     Anglais – 4 ans à Londres 

COMPETENCES :  

 ASSOCIATIONS ET CENTRES D’INTERET 

FORMATION 
2002 	              2006             2008           2015                      2016 

Licence de chimie 
Master de chimie – 
option marketing Techniques de vente Marketing Digital 

EXPERIENCE PROFESSIONNELLE 
              Jan-Juil 2008         Mai 2009 – Sept. 2011           Avr. 2012 – Déc. 2015   

Assistante marketing Responsable Marketing 
Enseigne et Etudes 

Consultante Marketing Senior / 
Senior Account Manager 

Depuis Juin 2016 : Membre du Conseil d’Administration de la crèche Bambou 
Depuis Mai 2016 : Membre de Market Cadres 

Clients / Partenaires :    Novartis, Merck, GSK …      Nikon, Sony, Samsung, Amazon.... 

Relation commerciale 
Gestion 
portefeuille 
client 

CRM 

Etude de la 
concurrence 

70 

10 

10 

Prospection / 
Négociation 10 

Communication / RP 

Rédaction 
d’articles de 
presse 

Organisation 
d’événements 

50 

25 

25 Coordination 
des RP 

Management 

Evolution de 
collaborateur 

Gestion 
d’équipe 
(2pers) 

Recrutement 

50 

40 

10 

Ex : Dynamiser l’univers 
bébé en partenariat 
avec Novartis 
1.  Etude de marché 
2.  Définition du projet 

en accord avec 
notre enseigne 

3.  Outils de 
communication : 
PLV, posters… 

4.  Analyse des 
résultats 

5.  Lancement , 
déploiement et suivi 
des ventes 

Alliance Healthcare – Industrie 
Pharmaceutique – PARIS 

Alliance Healthcare – 
Industrie Pharmaceutique 

– PARIS 

GfK – Agence d’études de 
marché – LONDRES 

Université Nancy I Université Aix 
Marseille III GfK - elearning Autoformation via 

des MOOC 

Informatique : Microsoft office, programmes d’analyse… 

Marketing 

A
na

ly
se

 M
ar

ke
tin

g - Analyses 
quantitatives et 
qualitatives 

- Prévisions des 
ventes et du 

- Création d’un 
service de marketing 
insight 

- Suivi des actions 

S
tra

té
gi

e 
M

ar
ke

tin
g - Définition et mise 

en œuvre d’une 
stratégie d’enseigne / 
de marque 

- Influence la 
stratégie de clients 
grands comptes 

- Mise en place d’une 
démarche qualité 
pour harmoniser un 
réseau M

ar
ke

tin
g 

O
pé

ra
tio

nn
el

 

- Coordination de 
projet 

- Outils de 
signalisation 

- Catalogue de vente 
par correspondance 

- Gestion de site web 

- Outils de 
communication : 
PLV, flyers…  


